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for delivery:

Al-based software enabling sales forecasting

Odpowiedz na pytania zadane przez Oferenta:

1. Dane wejsciowe:
a. Skad pochodzg dane, ile ich jest, w jakim sg formacie i czego dotyczg
(np. sprzedaz, stany magazynowe)?
Dane pochodzg od klientéw wewnetrznych, tj. pozostatych fabryk w ramach
grupy. Ich format obejmuje zestawienia sprzedazy w ujeciu tygodniowym i
miesiecznym, z podziatem na numery artykutéw.
b. Czy przewidujemy dodatkowe zrédta danych w przysztosci?

Na tym etapie nie dysponujemy jeszcze precyzyjnie okreslong koncepcja,
jednak rozwazamy wykorzystanie danych makroekonomicznych lub
wybranych raportéw rynkowych dotyczgcych danej branzy.

2. Analiza modelu:
a. W odniesieniu do zapisu “The user should be able to select input data
and check how it affects the accuracy of the prediction”, prosimy o
doprecyzowanie oczekiwan. Czy dobrze rozumiem, ze majg Panstwo na
mysli nastepujgce zachowanie:

Uzytkownik moze wybieraé konkretne zmienne wejsciowe (np. historyczna
sprzedaz, lead time, dane o dostepnosci, sezonowos¢ itp.) i dynamicznie
sprawdzag, jak ich wigczenie lub wylgczenie wptywa na jakos¢ prognoz?
Tak, dotyczy to réwniez danych opisanych w punkcie 1b
3. Czynniki wptywajace na prognozy:
a. Czy w tym momencie majg Panstwo jakies metody na prognozowanie
bez wykorzystania Al? Jesli tak, jakie?

Wyltacznie prognozy przekazywane przez klienta. Na podstawie doswiadczen
wiem jednak, ze w niektérych fabrykach sg one korygowane z
wykorzystaniem tzw. naturalnej ludzkiej inteligenciji.

4. Horyzont czasowy:
a. Jaki okres przewidujemy i z jakg doktadnoscig (dzien, tydzien,
miesigc)?

Zatézmy horyzont szesciomiesieczny oraz doktadnos¢ prognozy na
poziomie tygodniowym.
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5. Czestotliwos¢ predykciji:
a. Jak czesto model powinien generowaé prognozy (codziennie, co
tydzien, co miesigc)?
Z doswiadczenia mozemy zatozyc, iz im czestsze generowanie prognoz tym
koszty sg wieksze, natomiast z drugiej strony wraz z wydtuzyniem horyzontu
czasowego prognoz spodziewamy sie mniej doktadnych prognoz.

Proponujemy przyja¢ perspektywe tygodniowa, poniewaz przeglad Master
Planu odbywa sie u nas w cyklu tygodniowym.

6. Koszt bltedu:
a. Co oznacza btad w prognozie np. zwiekszenie kosztow
magazynowych, utracona sprzedaz?
Obejmuje to zaréwno wzrost kosztow magazynowych w przypadku
przeszacowania, jak i ryzyko utraconej sprzedazy.
b. Jaki typ btedu jest najbardziej kosztowny?

Nie jest w stanie skwantyfikowa¢ kosztéw poszczegodlnych btedow.
7. Jaki jest ostateczny, mierzalny cel biznesowy wdrozenia modelu?

Celem jest minimalizacja stanéw magazynowych bez obnizenia wskaznika
delivery accuracy, pogorszenia lead time’u ani — w najgorszym przypadku —
utraty sprzedazy.

8. Role uzytkownikow:
a. Prosimy o szerszg definicje rol: jaki jest zakres odpowiedzialnosci end
usera i administratora? W jaki sposéb wskazane role bedg uzywac
rozwigzania? Kim sg wskazane role w procesie biznesowym?

Zamawiajgcy nie precyzuje w tym zakresie wymagan.

9. Finalna aplikacja:
a. Czym ma byc¢ finalna aplikacja? Czy to ma by¢ aplikacja webowa z
panelem administracyjnym, dashboardami i integracjg z Power BI?
Uwazamy, ze mozemy przyjgc to rozwigzanie, o ile nie majg Panstwo innej
propozyciji.
b. Czy realizujemy MVP czy od razu petne srodowisko produkcyjne
uwzgledniajgce automatyzacje procesu dotrenowywania modelu i
integrowania zrédet danych?
Jako MVP rozumiemy dostarczenie modelu, gdzie ewentualne dotrenowanie
jest robione manualnie przez Panstwa IT lub ze wsparciem Spyrosoft. MVP
zaktada rowniez interfejs graficzny oraz srodowisko do uruchomienia tego
modelu.
Biorgc pod uwage pozostaty czas na realizacje projektu, wydaje sie, ze
pozostaje jedynie opracowanie wersji MVP.



